
グローバルメニューに
・プロフィール
・問い合わせページ
などがあると、メディアの信頼性につながったり、
各種案件に答えやすくなりますよ！

導⼊文での引きつけがやや弱いので
体験談が軽く触れられていると、
読者との共感につながったり、情報共有がしやすくなります。



メリットや概要を条書きリストを使ったり、
枠で囲んであげる
情報をさらに体系だてて伝えやすくなりますよ！



●文脈
「〜です」や「〜ます」ばかりの文末が続くと
単調に見えてしまうんので
文章にバリエーションを付けてみましょう。
・「質問・問いかけ」にする
・「依頼・誘い」にする
・「否定」にする
・「推量」にする
・「省略」する
・「だ・である調」にする
・「会話調」にする　など





どれぐらいの⾦額になるのか？
を気にする⼈が多いと思うので、
⾦銭面についても合わせて触れてみると良いかもです！



メリットだけではなく、
デメリットもしっかりと記載されているので
説得力が⾼まりやすくなっていますね。

まとめの部分では機能的価値だけでなく
体験談を元にした
感情的価値にも訴求されていると
行動しないの壁を越えやすくなりますよ！




